











Dat alleen op de wereld ge-
voel."”

De meeste mensen kennen je al-
leen van Toppop.

"[a, ik werkte al drie jaar bij de
jeugdafdeling van de Avro, en ik
mazkte samen met Jan jingles
voor Radio 5. Ik werd achttien en
Jan zei: "Nu moet je gaan sollici-
teren bij Radio 3. "Ik werd aan-
genomen en heb een jaar lang de
"Zwevende Hemel’ gepresen-
teerd. Dat was een grote ramp.
De hele opzet was niet goed en

krantenwijken

het team was niet goed. Je moest
leuk zijn en met jongeren praten,
dat geouwehoer. Praatpaal had
succes omdat er gewoon over
lul, neuken en ongesteld zijn
werd gepraat. Het mocht niet en
daarom scoorde het programma,
daarom was het opzienbarend.
De "Zwevende Hemel' was een
vervolg daarop, maar op dat mo-
ment mocht alles al. Als je nu
over neuken begint te praten op
de radio dan heeft iedereen
zoiets van: Tja, het is wel een
beetje een vervelend woord
maar ach......”

En toen Toppop?

”Kas ging weg en eh... lk kan me
de tijd nog wel herinneren dat ik
van Ad Visser een handtekening
kreeg. Maar goed, Kas was weg
en ik kwam net terug van vakan-
tie. Dood en dood moe was ik,
word ik in eens opgebeld: "Nou
houd je maar vast, wil je Toppop
gaan presenteren?” Ik riep met-
een dat dat wel goed was. Doet u
mij maar.. laten we het maar pro-
beren. Op dat moment veran-
dert je leven dus zonder dat je
het weet. Dat is echt zo. Ik heb
er veel van geleerd, veel van afge-
leerd. Ik ben een ontzettende Iul
geweest op t.v., een ontzettende
slijmbal, ik heb te viug gepresen-
teerd, ik probeerde het leuke
jongetje uit te hangen. Het zal al-
lemaal wel. Het is toch een pro-
ces dat je door moet maken. Gun
me dat proces dan ook.”

Vind je dat dat proces zich op t.v.
moet voltrekken?

”Je kan je inderdaad afvragen of
dat goed is. Maar toch maak je
wat los bij de mensen. Je kan er-
voor of ertegen zijn, of ik nou
een lul ben of niet, ik krijg post. lk
heb nog nooit gehoord dat Leoni
Sasias van Toppop is. Op een ze-
ker moment had je Bas Wester-
weel en Adam Curry. Ik heb me-
zelf toch 'neergezet’ in het afge-
lopen jaar. Er waren mensen die
zeiden: 'Westerweel wat ben jij
een ongeloofiijke lul, wat sta jij je
uit te sloven op tv.” Dan denk ik
van nou ja prima, he he , eris wat
gezegd. Dan kan je jezelf verde-
digen, maar als mensen je per-
soonlijk afvallen vercordelen op
wat je op tv doet, dan denk ik
van: ‘Godverdomme, je kent me
niet eens.” Dat doet best wel
eens pijn. Ik denk dat dat ook een
proces is. Ik hoef niet weg te
stoppen dat ik een jong mannetje
ben en dat ik nog een hoop moet

leen het tijdstip blijft hetzelfde,
tussen zes en halfzeven. Dat is
net rond etenstijd of papa komt
thuis en knalt de televisie uit om-
dat hij eindelijk wel eens rust wil
hebben weet je wel. Vervelend.
lk heb daar mijn eigen ideeén
over.”

Kan je de concurentie met MTV,
The Box', en Sky aan in het nieu-
we sejzoen?

"Er zou op een wat betere ma-
nier gebruik gemaakt moeten
worden van televisie. Ik begrijp
het ook niet zo goed als mensen
de hele dag naar die clips zitten
te kijken. Je kan best de hele dag
de televisie aan hebben maar ge-
bruik hem dan als radio. Als er op
zo'n manier gekeken wordt, kan
de kijker ook best nog wel een
clipje van Nederland aanzetten.
1k vind ook wel dat je een Neder-
lands popprogramma mag ma-
ken waar je een beetje trots op

"Op een zeker moment had je Bas Westerweel en

Adam Curry.”

leren. Ik wil dat ook en ben niet
bang om op mijn bek te gaan. De
laatste uitzendingen van het af-
gelopen seizoen waren goed er
daar ben ik blij om. De meeste
mensen hebben dat toch we
onthouden denk ik.”

Is Toppop geen verleden tijd?

”Het is oud, de formule is oud
Volgend jaar wordt het heel
nieuw, eindelijk. Vorig jaar riep ik
ook al dat het moest vernieu-
wen. Het decor moet eruit, en
waarom gaan die mensen daar zo
staan dansen? Wat daar vorig jaar
gebeurde is inderdaad 975. Met
als nadeel dat er een jongen van
24 staat, die iets heel anders wil.
Ik heb de opzet van het vorige
seizoen nooit begrepen. Dit jaar
ga ik het ook in mijn eentje pre-
senteren, dat vind ik leuk. We
zijn ook al aan het stoeien met de
tune, het decor gaat er helemaal
uit, het wordt heel anders. Al-

kan zijn, dat je zegt van dit is Ne-
derfand. Countdown is daar wel
een aardig voorbeeld van, Het is
goed gemaakt, het loopt ge-
smeerd, ik vind het prachtig. No
hard feelings... echt niet. Prachtig
vind ik het. Ik leer daarvan. ik doe
Toppop ook pas een jaar, en
waarom zou je geen goede twee-
de kunnen zijn? lk heb ook niet
zo’n zin in die race aan te gaan. lk
ben geen Ad visser, ik hoef geen
Adam Curry te worden, echt
niet. Ik ben niet de ster die naar
MTYV zal vertrekken. Het is ge-
woon ook totaal iets anders. lk
vind wel dat het bij Toppop wat
meer Rock’n Roll zou mogen
zijn. Dat ’Oren in je nek en gaan
werk' weet je wel."”

Is er bij de Avro Uberhaubt wel
Rock'n Roll?

”Nee, maar dat is ook weer.....
Kijk ik werk bij de Avro. Grijze
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gehaktballen omroep zeggen de
meeste mensen dan. Daar heb ik
het vaak moeilijk mee. Boven-
dien is het boelsjit. [k werk er dus
vanaf mijn achttiende jaar en heb
alles wat ik wilde kunnen doen.
Er is nooit iemand geweest die
mij iets verbood. ik heb zelfs nog
een tijd voor de Avro én de Vara
gewerkt. Vroeger had je én Meta
de Vries, én Kees van Zijtveld 's
middags op 3. Dat is niet meer
zo. De Avro is aan het verande-
ren. Destijds met Romeo en Kas
v.lersel, maar nu ook nog. Er
wordt nu een beleid uitgestip-
peld dat niet zozeer rekening
houd met wat de andere omroe-
pen doen. Als wij muziek goed
vinden dan draaien we het steeds
meer. Dat is leuker dan alleen de
achterhaalde hits draaien. Vroe-
ger gebeurde dat, ook bij de
Avro. Nu hebben we wat meer
van: Shit man, wat is dat een goe-
de plaat. Prachtig, waanzinnig.
De Smiths bijvoorbeeld, daar had
je vroeger niet mee aan hoeven
komen. Dan was het geweest
van: ’Westerweel, dat is niet
Avro minded jongen..' weet je
wel. Maar dat is ook het rare aan

dit omroepbestel. ledereen zijn
eigen vlaggetje, wimpeltje, kleur-
tje. Als je bij de Avro hoort, hoor
je niet bij de Tros. Ik baal daarvan.
Het is ook heerlijk om af en toe
met Peter Holland te praten.
Dan gaan we Samen eten en dan
verzinnen we weer wat voor zijn
programma. Toch is het raar, die
clubjes. Ik bedoel: Je kan in Ne-
derland niet voor Ajax en Feye-
noord tegelijk zijn.”

Maar je kan toch gewoon van
voetbal houden?

"Ik ben druk bezig dat aan ande-
ren duidelijk te maken. Je wordt
zo snel in een hokje geduwd.”

Wat is Radio 3, volgens jou?

"Ik denk dat dat voor elke om-
roep verschillend is. De E.O.
draait gospel muziek en dan zet
je hem uit maar er zijn ook een
heleboel mensen die 'De Wilde
Wereld® uitzetten. Terwijl daar

hele leuke dingen in gebeuren. Ik
ben niet iemand die zegt van: 'Je-
zus, wat is die Vpro goed. Wat
hebben die mensen daar over na-
gedacht. 'Dat is ook niet waar,
Daar hoor je ook dingen over.....
Er komt een nieuwe ruimte voor
discjokeys op het muziekpavil-
joen, die wordt geopend op een
woensdag. Dat is dus de Vpro
dag op 3. De bedoeling is dat de
omroepen op die dag samen een
klein feestje bouwen op de radio.

Trashing Doves

De Vpro zal dus wat zendtijd af
moeten staan. lemand kwam
met het plan om een bandje uit
te nodigen op die dag om voor de
muziek te zorgen. Een aantal
mensen hadden toen bedacht
dat ’De Dijk’ wel aardig zou zijn,
ook voor de Vpro. Ja, wie weet,
je moet toch een beetje in die
richting denken. De Vpro wil
daar dan niets van weten, die
hebben het liefst de 'Trashing
Doves’ ofzo.

Ik vind dat zo'n eigenwijze boels-









Als je geen reclame maakit.
gebeurt er
iets verschrikkelijks . ...
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Wat houdt dat in,
een format?

Een format kan een soort recept zijn, een handleiding, voor het ma-
ken van een radioprogramma. Natuurlijk zijh er mensen die het ge-
bruik van een format verafschuwen, en ook dat is te verdedigen,
maar daar komen we later nog wel op terug. In Amerika, dat toch
vaak als voorbeeld aangehaald wordt als het over radio gaat, is bijna
geen station dat zonder format werkt. Natuurlijk is de radiosituatie
daar niet te vergelijken met die in Nederland, maar toch is het inte-
ressant je eens af te vragen wat een format is en waarom het gebruikt

wordt.

Tot aan het begin van de jaren '50
bestond een radiodag op een ge-
middeld radiostation in Amerika
uit ’blokjes’. ’s Ochtends had je
bijvoorbeeld eerst drie uur pop-
muziek, van 10 tot | werden
sportverslagen de ether in geslin-
gerd, ’s middags hoorde je een
hoorspel en ’s avonds kon je van
Ip-muziek genieten. Als luiste-
raar kon je je radio dus maar een
paar uur per dag op hetzelfde
station laten staan, want wie
houdt er nou van sport én t-40
én van lp-muziek! Ook de pre-
sentatie was saai. Het medium
was vrij nieuw en er werd nog
niet echt over nagedacht. Ver-
schil tussen thuis een paar Ip’s
opzetten en een radioprogram-
ma met Ip-muziek luisteren was
er bijna niet. Ondanks deze on-
aantrekkelijke manier van radio-
maken bleef men luisteren. Toen
televisie gemeengoed werd scha-
kelden de meeste radioexploi-
tanten over op het nieuwe me-
dium. Radio was 'uit’ en ouder-
wets. Televisie was beeld én ge-
luid en daarom ook aantrekke-
lijker voor adverteerders. Qe ra-
diostations die overbleven hiei-
den vast aan de oude 'Blokjesfor-
mule’ en raakten dus eigenlijk
televisie zonder beeld. De eerste
die het radiomaken serieus nam
en er echt iets mee probeerde te
doen was Gordon McLendon.
Hij versloeg basketbal wedstrij-
den alsof hij er bij zat. In werke-
lijkheid kreeg hij van een inge-
huurde reporter codeberichten
door waar in stond hoe een doel-

punt gescoord was en wie het ge-
scoord had. Om het allemaal

Hotdogverkoper

echt te doen lijken had hij gejuich
en andere sfeergeluiden op een
bandje staan. Tot aan de hotdog-
verkoper toe, alles stond op ta-
pe. De luisteraar dacht dat Gor-
don echt aanwezig was bij de
wedstrijd en zat gekluisterd aan
de radio. Hier kon zelfs televisie
niets aan toevoegen. Op een ze-
ker moment waren er meer dan
400 zenders die dit programma
'coast to coast’ uitzonden. He-
laas, aan alles wat goed is komt
een einde. Basketbal exploitan-
ten hoorden hoe goed het pro-
gramma was, en merkten dat er
meer en meer mensen thuis bij
de radio bleven luisteren en dus
niet meer kwamen kijken naar de
wedstrijden. Het werd Gordon
verboden nog langer verslag te
doen van deze evenementen.

Natuurlijk bedacht Gordon al
snel een andere opvallende ma-
nier van radiomaken. Niemand
weet het precies, maar waar-
schijnlijlc is, dat zowel Gordon
MclLendon als Storz tegelijkertijd
een t-40 format ontwikkelden.
Het oude t-40 idee, dat al vrij
lang bestond, werdt in een fris
nieuw jasje gestoken. Radio werdt
ineens meer dan alleen plaatjes
draaien. Sirenes, toeters, bellen
en kreten als: "Wij zijn de num-
mer één’, maakten radio weer in-
teressant. Ook de aankondigin-
gen werden anders. Een dj. werd

personality en deed meer dan al-
leen vermelden welke plaat, uit
welk jaar, op welk nummer
stond. Er werd gespeeld met het
medium. "Luister naar ons en
win een Ip.” "luister naar ons en
win een vakantie.” "De hits en
meer hoor je bij ons, yeah!” Jong
Amerika voelde zich aangespro-
ken. Marathon uitzendingen van-
uit een vliegtuig, en meer bizar-
re, opvallende stunts werden uit-
gehaald om maar op te vallen en
zoveel mogelijk luisteraars te
trekken. Adverteerders begre-
pen dat ze het jonge publiek
makkelijk konden beinvloeden.

Personality

”Roep hard dat ze op schoen x
moeten lopen, en ze lopen op
schoen x.” Het t-40 format was
zo populair, bij zowel de luiste-
raar als de adverteerder, dat je
zelfs als nieuwkomer binnen der-
tig dagen populair kon zijn, en
dus winstgevend kon draaien.
Bewezen was dat radiomaken
volgens een recept, een format,
financieel zeer aantrekkelijk kon
zijn. Veel radiomakers hebben
wel een bepaald plan in hun
hoofd als ze een programma gaan
maken. Je kiest van tevoren een
aantal platen uit, je denkt een
beetje na over de achtergrondin-
formatie en welke jingle leuk bij
welke plaat past. Er ziin er die
denken dat ze dan een format
hebben. Je zou het zo kunnen
noemen, maar een format is pas
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Een typische ochtendklok

station anders geen t-40 meer
Zou Zijn, wat weer ten koste zou
gaan van de populariteit.

Klassiekers: De roots. Echte g.o.
platen uit de jaren zestig bijvoor-
beeld, of nog ouder. Ze worden
voornamelijk in het weekend ge-
draaid om ook oudere luisteraars
te trekken,

Promospots: Als je met een
hoop concurentie te maken
hebt, moet je natuurlijk altijd blij-
ven opvallen. Een manier om dat

te doen is het draaien van leuke,
opvallende promospots. Een an-
dere manier is het weggeven van
prijzen in de uitzending. Je luiste-
raars blijven plakken omdat ze
iets kunnen winnen. Denk eens
aan de RoepiRoepivogel.

In Amerika geven de meeste sta-
tions echt heel grote prijzen weg.
Huizen, vakanties, auto’s, je kan
het zo gek niet bedenken. De
spelletjes zijn vaak flauw en mak-
kelijk te winnen. Een leuke pro-
motie was die van K.R.U.F. Ze
hadden een spot lopen waarin

vier verschillende, bekende, stem-
men ieder een letter van de sta-
tionsnaam noemden. Als je alle
vier de stemmen herkende kon
je een geldprijs winnen. Wist je
er maar twee, dan zeide dj. dat je
er twee goed had maar niet wel-

Promospots

ke twee er goed waren. Elke keer
als er geraden werd, steeg de te
winnen prijs met 1000 dollar. Na
I5 keer raden ging de prijs er pas
uit..! Als de prijs weggegeven is
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Kiok voor ma t/m vrijdag ochtenden

kun je het telefoongesprek met  roept van: "Brrr, ik keek net uit  VWWegmoffellen moet natuuriijk
de winnaar weer in een promos-  het raam en het regent pijpen-  niet, je adverteerders worden
pot verwerken. Hiermee trek je  stelen, ..”De luisteraar zal zich  dan ontevreden en zullen op een
ook weer luisteraars. Als dj. mag  persoonlijk aangesproken voe- ~ ander station gaan adverteren.
je nooit uit het oog verliezen len, en blijit dus luisteren. Tot zover deze korte uiteenzet-

voor wie je een radioprogramma

ting over format, hoe en wat..

maakt. Als je bijvoorbeeld’s och-  De reclames: Natuurlijk moet je ~ volgende maand zullen we eens
tends een programma maakt is  reclames draaien. Een commer-  kijken wat de grote omroepen
het goed te vermelden wat voor  cieel station leeft ervan. Vergeet  aan forma; doep, en of hetin Ne-
weer het buiten is. Je kunt na-  niet dat je luisteraars ze liever d'erla.nd eigenlijk wel van toepas-
tuurlijk gewoon het weervoorle-  niet horen. Kondig ze niet aanen ~ SIN& 'S

zen, maar beter is als je zoiets  zorg dat ze snel en duidelijk zijn.

CASSETTES OPMAATY

len kunnen met onze lekslverwerker worden ge-
print, ook cassetlelabels op Ad vellen en pinfeed
stroken e Inlaycards in 2 formalen en 6 kley
ren onbedrukl of bedrukt, van zwariwil tol ull
colous & Casselieboxes n 2 witvoernngen
wart/lransparanl en geheel lransparanl e On
2e prystiyst higl voor u klaar!

e ledere gewensle lengle leverbaar {chroom &
melal tot C 94, terro lot C 123) @ Onbespeeld
of real bme op Nakamichr recorders geduph-
ceerd e Digitale of analoge masters, alle spoor
formalen. snelheden en ruisoncerdrukkings
syslernen e Casseltes geladen mel een supe
neure kwallleit ferro  chroom- of melallape o
Chroomaioge casselles C 10 zonder aan
loopstrook (instant-slart) e Lage prizen en
snelie levering o Diverse cassellebehuizingen
van zeef hoge kwallell van onze standaardcas Zuidencik 327 3317 NR Oordrechl
selle, via de lransparanle:, de reel to-reel naar de Holland Telefoon- 078-184422°

supercasselte o Cassettefabels i 6 kleuren
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